






通过调查活动充分发挥网络安全社会组织在网络空间建设中的作用，共同提

升社会组织服务国家及地方政府网络安全建设水平，促进全国网络安全事业的发展。

广泛收集广发群众上网用网过程中对网络公共秩序、安全环境的真实感受和

评价，科学反映我国网络治理成效和网络安全现状，为政府部门决策提供数据支持。

同时也为公安机关加强互联网安全监管和打击网络违法犯罪提供指引。

通过调查活动的平台构建与网民直接沟通的渠道，可以发挥网民参与推动网

络社会综合治理的作用。





宣传策略

1、2020年调查活动将丰富宣传形式及渠道，增强宣传感染力及扩大网民覆盖面；

2、把调查活动做成品牌，做好品牌建设，讲好品牌故事，树立品牌价值，激发网

民与调查活动之间的共鸣。

3、同时，本次调查活动将重点联合多方共同造势，一方面，加大与企业、与流量

平台、与网络主播之间的宣传合作，通过主流渠道影响最大数量的网民群体。另

一方面，与媒体深度合作，覆盖不同阶层的网民群体。
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Logo整体是一朵绽放的花，圆形轮廓代表着圆满祥和，
暖色调橙黄明媚温暖，显得喜气而又朝气蓬勃。绽放
的花朵寓意和谐社会、美好生活，花瓣相联则意指紧
密联手的人围绕着交织的花蕊和花心。
 
六片花瓣取自中国天地四方的“六合”之意，可以看
作是社会各界各阶层的人们手牵着手形成合力；“花
蕊”由科技感十足的纵横交织网络所构成，代表着人
们通过网络获取信息和知识来认识、改造世界；

“花心”为核心，代表社会各界紧密团结在以习近平
总书记为核心的党中央周围，培育和践行社会主义核
心价值观，围绕着这个核心，共同守护网络安全，维
护网络和谐世界，共享美满幸福的生活。



2020年网民网络安全感满意度调查活动口号：

调查活动口号经过广泛征集和精心筛选，“共

净网”也与公安部“净网2020”在社会共治层

面上相呼应，有了和谐清朗的网络环境，人们

才有安全满意的生活



“吉祥物”顾名思义通过吉祥之物来连接双方的情感，成为情感的纽带，正如名称和标志是
脸，让人记住，那吉祥物则是双手，能紧握着别人，与人产生情感，相互连接。为进一步提
升调查活动品牌知名度，树立统一、鲜明的活动效应，让网民网络安全感满意度调查活动在
2020年的宣传推广中上一步台阶，组委会为调查活动设计了四位吉祥宝宝。



“安安”代表：

网上一切打击不安全因素的
机构和个人，能及时扫除网
上一些违法犯罪迹象，防患
于未然，能将安全隐患扼杀
于萌芽，保障广大网民上网、
用网安全。

“全全”代表：

广大网民获取安全知识和能
力的渠道，包括政府、学校、
科研单位和培训机构等，他
追求真理，传播知识，让网
民懂法用法，学会维护自身
权益。不断提升安全防范能
力，共同维护清朗网络空间。



“满满”代表：

被关爱和呵护的全体网民，是
我们需要用心守护的对象；
“满满”还代表努力创造幸福
生活的理想状态中的网民，能
任意遨游在网络世界中，是网
民的典范，在上网用网过程中，
满满有很强的网络安全意识，
掌握许多网络安全知识，懂得
保护自己，不让自己的权益受
到侵害。

“意意”代表：

社会组织、公益组织和媒体等，
第三方中立机构，他们维护网
络环境安全运行，通过行业自
律、社会自治的方式，守护网
民的幸福生活。



严明/调查活动组委会主任
公安部一所、三所原所长

刘 权/赛迪智库网络安全研究所所长

王立梅/中国政法大学网络法学
研究院副院长

崔传桢/调查活动组委会副秘书长、国家信息
信息中心《信息安全研究》杂志执行主编

郭守祥/调查活动组委会副秘书长、
《信息安全与通信保密》理事会常务理事长









在网站、公众号、微博上发布。通过【安安热搜】【全全解惑】【满满能量】【意意来调
查】四个栏目，传播各自教育板块的内涵，让调查活动的涵义及价值更丰富。



设置系列卡通可爱的表情包“安全满意网络四宝”，我们特意挑选了在微信平台中使用频
率最高的表情及文字，将其应用于吉祥物中，并在微信平台上线，以供广大网民下载使用。







以吉祥物为延伸，打造毛绒公仔、抱枕、U型枕、水杯等产品，通过吉祥物造型的实用周
边产品，拉近调查活动与网民在生活上的距离。





调查活动画册总结了调查活动三年来的精彩片段，吉祥物穿插其中更贴近人心，在画册中
为吉祥物设置了广告页面及页面位的展示，加大吉祥物形象的输出频率。



2019年调查活动合作的媒体宣传渠道包括人民网、中国网、经济参考报、凤凰网、企业家
日报、腾讯新闻、新浪、搜狐、南方网、百度贴吧、金羊网、大洋网等，今年调查活动与
媒体的结合推广方式更为多样，更便于深入。



   广东协会与广东省有代表性的媒体联合制作调查活动宣传页，为调

查活动宣传造势，以下为可参考复制的模板展示：





   广东协会与广东省优秀企业联合制作调查活动物料，共同为调查活

动宣传造势，以下为可参考复制的模板展示：



1、提供第一期给到制作500个吉祥物宝宝的支持。（下图为毛绒公仔身上的水洗标版式）
2、贝壳找房官网首页给到答题跳转链接。



1、第一阶段已制作完成安全满意吉祥四宝专属PPT办公应用模板并上传，所以网民可以下
载使用。下载网址为：https://www.docer.com/preview/20398893 ；
2、问卷征集期给到会员券支持。



在调查活动问卷采集期给到奖品快递折扣支持。



制作系列网络安全问答互动。

查看小游
戏二维码



1、协助联合出品调查活动启动宣传片；
2、已推荐七名金牌主播完成自发助力集体倡议宣传、并编辑好视频单人版和合辑版；
3、金牌主播集体拉动直播间粉丝进入答题链接窗口。

下载地址为：
http://www.iscn.org.cn/html/survey/2020/databank/video/webcast/



已开辟窗口给省协课程展示，有更多优质的资源双方将会互通更新。

扫码即可看



1、已推出趣味话题H5，和全国各地学生群
体积极互动查看网址为：
https://mp.weixin.qq.com/s/RB61zn5D47
oBS20jAClSEA

2、得到中山大学、西北政法大学、江西中医药
大学、广州中医院大学、深圳广播电视大学等
全国高校学生的关注和支持



已有17家企业的创始人或主要负责人代表参与发声支
持。包括YY直播、趣丸、小红书、ZAKER、虎牙、花生
日记等企业。下载网址：
http://www.iscn.org.cn/html/survey/2020/databan
k/video/enterprises/



网民在哪，调查活动的宣传就到哪。组委会
今年创新倡议，希望更多的社交平台KOL参
与到调查活动的宣传中，利用众多的网红
KOL形成粉丝聚众效应。



调查活动在启动期间（10天），支持
单位可为参与调查活动的网民提供相
应的奖品。

网民可根据自己的喜好点击相应的
类目，领取喜欢的奖品。

奖品具有相应的二级链接，点击后
可展示品牌或产品的详情。

企业可结合企业自身的宣传调性向
组委会提议，组委会鼓励各企业以更
多的创新形式自主开展调查活动情况。





2020网民网络安全感满意度调查活动

助力站



在宣传预热期间，组委会秘书处宣传部将为大

家提供已经制作好的

等全部更新

的素材，让互动性变得更强。



目前主流媒体已经为调查活动定制专题页，在这

个页面中搭建有我们搭建“新闻速递”“官方宣

传视频”“调查活动数据追踪”“网红自发呼

吁支持”“专家有话说”“企业支持发

声”“网络安全宣传长图”“调查活动会议

志”“调查报告精粹”“互动游戏”等各个栏

目，接下来还将增加对于发起单位的宣传权重，

期待各地把调查活动进展过程中开的会议、活动

进程和创新举措及时反馈过来，我们合作的主流

媒体信息源平台统一发布，再次曝光，将增大调

查活动的宣传效果。



除了接力主流媒体技术支持和宣发支持，还将在小程序实

现跳转链接，答题之后生成积分，无论是发起单位还是企

业、学校、医卫系统等支持单位、还是普通的网民受众，

都能在这个平台找到答题的乐趣，丰富的奖品池提供许多

实用的礼物，大家还可以自主选择，分享链接答题，预计

在技术上实现积累积分获取称号，兑换更高价值奖品的功

能；支持单位可以及时联系组委会，提供奖品，我们拟搭

建平台让小程序奖品页会根据网民对奖品选择的热度即时

排行，详情页对企业提供的奖品进行长时间的展示，对于

企业来说将得到更好的推广，便于各发起单位通过平台调

动各支持单位的积极性。



组委会计划与国内顶流互联网平台如抖音、虎牙等合

作，通过“直播+网络安全”的阵容，开展大型的网

络安全教育直播和答题活动，便于调查活动吸引更多

的“吃瓜群众”，从而在网民间广泛传播。

届时发起单位也可向组委会申请调动主播，排好时间

和场次联合推广大型直播答题活动，组委会将给到素

材台本、建议支持，便于大家快速推进工作。



今年的调查活动举办的过程面临了许多特殊的国内国际情况，网络安全热点

层出不穷，调查报告出来将更具社会意义，为了提升调查活动的影响力，我

们除了录制专家发声的系列视频，还会邀请跟踪调查活动1-2届的资深人士

撰写关于调查活动的稿件，内容不限于结合热点的数据剖析、故事型讲述以

及伴随调查活动走过的点滴，既可以是技术的视角，也可以是人文的角度，

这些文章将选择央媒和地方有影响力的媒体作为首发渠道，进行扩散推广。



基于吉祥物和调查活动的logo，大家有更好的想法可以不吝赐教，如有会员

企业技术对接支撑，可以和组委会秘书处联合出品有趣的动画和生动的logo

特效，让调查活动的形象更加深入人心。目前我们也在积极寻找动画联合制

作单位，欢迎大家踊跃推荐，让调查活动的表现形式更加接地气，聚人气。



邀约企业、媒体、机构、网红、KOL志愿者为调查活动录制短视频发声。组

委会将给到倡议台词，录制者也可自行发挥创意。运用视频传播简约、快速

的特点，让宣传者能通过不同的形式参与到调查活动的倡议及宣传中，通过

这些代表影响更多的人。



充分发挥地方的主观能动性，加强向全省各地市传达、跟进任务完成情况

联合发动当地网站和媒体开展推广和宣传工作

调动大型互联网企业的优势，增加样本量

充分联络会员单位，分享积分答题链接，增强参与感

在活动进行的十天期间，任何奖品都可以在活动的期间联系组委会给到补充，合作企业

可以及时联系组委会，增加奖品详情页介绍，给予到企业正面的宣传

联动高校各专家、教师，在学校动员学生进行问卷调查；联合医院、国企、上市企业发

动动员，广泛参与调查活动

如有条件，可在当地组织召开动员大会，将组委会的会议思想有效传达，征集更多的当

地企业参与活动

充分运用宣传资源和视频推广、奖品池互动玩法，留意和寻找意向合作单位




